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The

Daten und Fakten [ Search B
| Conference

The Search Conference ist eine Veranstaltungsreihe fiir Online Marketing Leiter, die im Herbst
2009 erstmals durch drei Stadte Deutschlands tourte.

Die Erstveranstaltung Ubertraf in 2009 alle Erwartungen und erreichte auf Anhieb insgesamt mehr als
350 Online Marketing Entscheider. Der Miinchen-Termin war bereits vier Wochen zuvor ausgebucht,
die Anmeldemdglichkeit fiir Frankfurt und Hamburg musste kurz danach ebenfalls abgeschaltet werden.
Die Veranstaltungsreihe war bis auf den letzten Platz ausgebucht!

Aktuelle Informationen zum Programm finden Sie unter unter www.search-conference.de

Termine 2012

Teilnehmer der Konferenz

The Search Conference richtet sich an (Online) Marketing Entscheider aus Unternehmen, die in
Suchmaschinenoptimierung und -marketing investieren oder bereits eingefiihrte MaBnahmen
verbessern mdéchten. Vor Ort sind Online Marketing Leiter, Online Marketing Manager, SEO/SEM-
Verantwortliche, E-Commerce Leiter und Geschéftsfiihrer aller Branchen vertreten.

Ebenso angesprochen werden SEO/SEM-Experten und Online Marketing Verantwortliche aus
Agenturen.

Konferenzablauf

Der Tag ist in 90-miniitige Themenblocke, bestehend aus je drei Vortragen (25 Minuten)
gegliedert. Hier haben Sie die Mdglichkeit, die Entscheider mit praxisrelevanten Case Studies von Ihren
Produkten und Dienstleistungen zu lberzeugen und/oder mit einem Stand das Networking mit den
Teilnehmern unterstreichen.

Die Vortrage sind fachbezogen und keine Produkt- oder Unternehmensprasentationen. Den
groben Programmablauf / Themen gibt der Veranstalter vor.

J Kampagnenstrategie | Landingpage-
Optimierung | SEM kombiniert mit anderen Marketingdisziplinen | Inhouse SEM vs. Agentur | Bid-
Management | Suchtrends | Case Studies | Recht im Suchmaschinenmarketing |

o Texten flir SEO | Software fiir SEO | Offpage und Onpage-
Optimierung | Blackhat vs. Whitehat | Inhouse SEO | Agenturauswahl | Live-Tests | SEO fiir groBe
Webseiten | SEO Organisation |
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Sponsoring-Moglichkeiten [ seg?ch <%

| Conference

Pakete im Uberblick

Folgende Leistungen sind enthalten
e 25 Minuten Speakerslot
¢ Logo auf allen Beilagen & Anzeigen zur The Search Conference
e Logoprasenz online
e 1 Freikarte fiir Mitarbeiter/Kunden, unbegrenzte Anzahl vergtinstigter Tickets
e Teilnehmerlisten mit Details (permission-basiert)
¢ Auslage von Infomaterial auf Medientischen
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Folgende Leistungen sind enthalten
¢ 30 Minuten Speakerslot gemeinsam mit Ihrem Kunden
e Logo auf allen Beilagen & Anzeigen zur The Search Conference
e Logoprasenz online
e 1 Freikarte fiir Mitarbeiter/Kunden, unbegrenzte Anzahl vergiinstigter Tickets
e Teilnehmerlisten mit Details (permission-basiert)
e Auslage von Infomaterial auf Medientischen
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Folgende Leistungen sind enthalten
e Standflache (ca. 6 gm) inkl. Stromanschluss im Foyer
e Logo auf allen Beilagen & Anzeigen zur The Search Conference
e Logoprasenz online
e 2 Freikarten flr Mitarbeiter/Kunden, unbegrenzte Anzahl verglinstigter Tickets
¢ Teilnehmerlisten mit Details (permission-basiert)
e Auslage von Infomaterial auf Medientischen
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Folgende Leistungen sind enthalten
¢ 30 Minuten Speakerslot
e Standflache (ca. 6 gm) inkl. Stromanschluss im Foyer
e Logo auf allen Beilagen & Anzeigen zur The Search Conference
e Logoprasenz online
e 2 Freikarten flr Mitarbeiter /Kunden, unbegrenzte Anzahl verglinstigter Tickets
¢ Teilnehmerlisten mit Details (permission-basiert)
e Auslage von Infomaterial auf Medientischen

Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt. | Rabatte bei Buchung mehrerer Stédte einer Tour



Veranstalter / Kontakt [ Segﬁ'ch %
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Veranstalter

Neue Mediengesellschaft UIm mbH — Kongresse & Messen
Blro Miinchen: BayerstraBe 16a
80335 Minchen

Neue
Mediengesellschaft | Kongresse & Messen

Ulm mbH | Geschaftsfihrer:
Florian Ebner, Dr. Glnter Gotz
Registergericht Ulm HRB 723869
Sitz der Gesellschaft ist UIm

Kontakt

Isabel Ernst
Projektleitung

Neue Mediengesellschaft UIm mbH — Kongresse & Messen
BayerstraBe 16a
80335 Miinchen

Telefon: 089/74117-207
Telefax: 089/74117-448
isabel.ernst@nmg.de
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